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Wandel der Logistik im Laufe der Geschichte

Berlin-Brandenburger Wirtschaftsarchiv blickt auf Entwicklung des Warenumschlags

Ber]jn um 1900: Die Industrieme tra-
pole hatte einen Riesenbedarf an
Giitern aller Art, um die schnell wach-
sende Bewvilke ung zu versorgen. Hifen
wiirden dringend als Warenumschlag-
plitze gebraucht und ebenso - qua-
gi im Kleinen - Markthallen, die dann
die Produkie an den Mann brachten.
Mit dieser spannenden Themenkom-
bination lockte die Forschungsstelle fir
Wirtschaftsgeschichte der Region am 3.
Mai mund 7 Gaste in das Ludwig Ehr-
hard Haus zum &.  Industrie-Fultur-
abend” des Berlin-Brande nburger Wirt-
schaft=amhivs (BEWAL

Esging uwm 90 Jahre , Behala® - Berliner
Hafen- und Lagerhaus AG und 100 Jahre
Westhafen und um die Benaissance der
Berliner Markthallen in der Neuzeit. Die
Lukunft im Blick hatte Peter Stablein,
Geschiftsfithrer der Behala, bei der
Begriifiung der Gaste und verwies auf
die leistungsstarken Logistiklbsungen
seines Untemehmens fir die Haupt-
stadiregion Berlin-Brandenburg. Sein
Amtsvorginger, Rainer Frohne, dage-
gen blickte zuriick auf die wechselvolle
af-jdhrige Geschichte des Westhafens
und die bereits 100-jihrige Vergangen-
heit des Osthafens.

Errichtet wurden die beiden Bin-
nenh&fen, wm die notwendige Versor-
gung derwachsenden Bevilkerung si-
cherzustellen. Mach ihrer Gritndung

Gaschichta und Zubunft Im Blicke Peter Stibkin Ransr Frohne Wik Busche-Petersen, Elaws Dettmer e 1.3

ilbernahm die Behala ab 1923 auch al-
le weiteren groffen Berdiner Hifen und
hat ereignisreiche lahrzehnte bis heute
durchgestanden.

Mils  Busch-Petersen, Hauptge-
schaftsfiihrer des Handelsverbandes
Berlin-Brandenburg, widmete sich
dem historischen Auf und Ab bei den
Berliner Markthallen: Yor 140 [ahren
entstand die erste von 15, die eben-
falls der Wersorgung der Stadt auf der
Bezirksebene dienten. Vier davon sind

heute noch in Berlin zu finden - und
sie haben eine gute Chance noch wei-
ter zu besiehen. Denn: Was treibi Ber-
lin an? Es sind die Touristen und nicht
(nur) die Kaufkraft der Berliner®, erklir-
te Busch-Petersen. So sieht er in der An-
siehungskraft der Hallen filr Touristen
die Chance auf eine zukiinftige Renais-
sance der Markthallen - und denkt da-
bei an so attraktive Hallen wie in Kra-
kan, Barcelona und den Fischmarkt in
Gateborg. nad
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